　


附件2
联合国可持续城市、交通与旅游高层对话

暨2014全球人居环境论坛
交通企业合作方案
　　组委会将对报名企业进行资格筛选，符合条件的企业将有机会成为本论坛的合作伙伴：
一、合作企业选择标准：

1、企业必须是经合法注册的独立法人，具备独立法人资格和合法经营资质； 

2、遵守所在国家法律法规，在质量管理体系、环境管理体系、职业安全管理体系等方面符合所在国家有关规定；

3、具备较好的经营业绩、研发水平和综合实力，在行业内居于领先地位；

4、具有良好的社会形象和信誉，热心社会公益事业，无涉嫌欺骗公众等不诚信事件；
5、全球人居环境论坛合作伙伴和最佳范例杂志理事单位同等条件优先。

二、大会参与形式：
参会演讲，最佳范例交流分享；
申报全球人居环境奖；

知名人士会见，中外政府企业互动，投资合作，营销产品，寻找合作伙伴；

展览展示，现场体验营销，试乘试驾；

媒体采访报道；

宣传资料发放，会刊网站宣传等。
温馨提示：
1、 全球人居环境奖申报说明及表格备索，详情可咨询全球人居环境论坛理事会；
2、 欲开拓南美市场或投资哥伦比亚等国家的企业，请提前与组委会对接，以便提前通过联合国、主办国与主办城市政府与有关政府或企业、商会探询合作意向，建立合作关系；

3、 展位有限，请有兴趣参展的电动车企业提前向组委会提出申请，以便提前安排场地设施（具体使用面积和费用另议）。
三、合作办法：
（一）、赞助类别：合作伙伴
　　　  赞助金额：25万人民币

　　赞助回报如下：
· 特别活动回报

· 负责人应邀出席会议，享受与会嘉宾待遇；

· 安排负责人与出席会议的部分政府官员和知名企业家会见（需视对方的反馈和时间而定）；
· 为了肯定企业高度的社会责任感，论坛理事会将颁发荣誉证书；

· 演讲及参会回报

· 在议程许可的情况下，安排负责人在会议上发言约10分钟或以嘉宾身份参与对话（发言稿提前送审，避免单纯为产品做广告）；
· 企业负责人和代表应邀出席会议，相关费用自理；
· 获得论坛提供的平面媒体报道、视频、照片资料各一套；
· 获得会议的代表名单及联系方式电子版；
· 现场宣传回报
· 可在赞助商资料展台放置印刷宣传品，也可以由组委会统一安排将资料送到会议资料袋中（印刷品内容及发放形式由组委会认可）；

· 在会议现场安排易拉宝展架１个（规格为80*120cm）；

· 媒体宣传回报
· 合作企业将被收入《全球最佳范例》杂志（亚太版），中英文双语报道，不少于3P，并被推荐给联合国相关机构和与会嘉宾，供不同国家和地区的专业人士学习借鉴。

· 可在会刊上得到鸣谢并刊登广告1P，向嘉宾和专业人士赠阅；

· 可在论坛官方网站进行鸣谢，出现企业LOGO或名称，并提供网站链接1年；
（二）、赞助类别：战略合作伙伴

　　　　赞助金额：48万人民币

　　赞助回报如下：
· 特别活动回报

· 负责人应邀出席会议，享受与会贵宾待遇；

· 安排负责人与出席会议的部分联合国官员、国际政要和知名企业家等人士会见（需视对方的反馈和时间而定）；
· 协助安排企业与波哥大市政府交通部门负责人进行对接，推动建立长期合作；
· 为了肯定企业高度的社会责任感，论坛理事会将在会议期间向负责人颁发荣誉证书；

· 经批准成为《全球最佳范例》杂志（亚太版）常务理事单位，负责人成为《全球最佳范例》杂志常务理事，享受相关权益，应邀参加本杂志和联合国相关重要会议活动；
· 演讲及参会回报

· 安排负责人在会议上发表演讲，时间约为15分钟（发言稿提前送审，避免单纯为产品做广告）；

· 赠送１个全程免费名额，包含往返德国的商务舱机票费（欧洲城市之间为经济舱）、食宿费、参会注册费，其他人士机票费及食宿费自理；
· 获得论坛提供的平面媒体报道、视频、照片资料各一套；
· 获得会议的代表名单及联系方式电子版；
· 现场宣传回报
· 可在会场外放置企业展示车辆、样品，供与会嘉宾参观、试乘和体验（具体展位面积、体验展示形式由主办方统一安排确定）；
· 可在赞助商资料展台放置印刷宣传品，也可以由组委会统一安排将资料送到会议资料袋中（印刷品内容及发放形式由组委会认可）；
· 可在会议手提袋侧面印制企业形象广告，先到先得；

· 可向出席论坛的贵宾赠送礼品（礼品内容及发放形式提前征得组委会认可）；

· 在会议现场安排易拉宝展架2个（规格为80*120cm）；

· 媒体宣传回报
· 合作企业将被收入《全球最佳范例》杂志（亚太版），中英文双语重点报道，不少于8P，同时刊登安排广告2p，并被推荐给联合国相关机构和与会嘉宾，供不同国家和地区的管理者和专业人士学习借鉴。

· 在会刊上鸣谢，出现LOGO及名称，并刊登广告2p，收录负责人照片和讲话稿中英文，向嘉宾和专业人士赠阅，宣传交流；

· 可在论坛官方网站首页进行鸣谢，出现企业LOGO或名称，并提供企业网站链接1年；
· 可在会议合作伙伴媒体上得到鸣谢或宣传报道（方式、内容、刊登时间及投放媒体等由论坛组委会统一安排）；





















